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Linke Seite: In seinem
Wiener Buro Labvert
arbeitet der Designer
Stephan Vary an kleinen
und grof3en Projekten.
Auf den Tischen ist

eine Auswahl davon
aufgereiht. Diese Seite:
Der Griinder und Inhaber
Stephan Vary in seinem
Biro inmitten seiner
Entwurfe.

Labvert
TIEF IM BAUCH DER MARKE

Der Architekt und Designer Stephan Vary meistert
mit seinem Buro Labvert kreative Mal3stabssprlinge
von Glasern zum stadtebaulichen Projekt. Er
konfiguriert aus der Marken-DNA von Dior, Armani
und Hennessy neue Objekte und Raume.

Text Norbert Philipp
Fotos Peter Garmusch
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Unten: Haus Birkensee
ist ein Sommerhaus
sudlich von Wien.
Stephan Vary demons-
triert am Modell das
Konzept des Entwurfs.

Rechte Seite: Blick ins
Buro mit dem Modell
Haus Birkensee und
seinem den Entwurf
pragenden Holzdeck als
Dach.

Foto Andreas Scheiblecker

Foto Andreas Scheiblecker

Oben: Das Modell zum
Entwurf Millennium
Beach — zwei durch-
sichtige Kugeln verber-
gen eine Brucke, die
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den Millennium Tower in
Wien mit dem Donau-
ufer verbindet. Mitte: Der
Entwurf als Kette, die
Millennium-Kette.
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Die Verpackung edler Tropfen

Es dreht sich viel ums Runde im Berufsleben
eines Designers und Architekten wie Stephan
Vary: Von den Entwiirfen, die er mit seinem
Wiener Buro Labvert realisiert hat, haben
einige die Tendenz zu Bauchen oder &hnlichen
Weélbungen — Flaschen, Glaser und Gefafe sind
darunter. Einmal fassen sie einen Liter reines
Mineralwasser, ein anderes Mal nur ein paar
Tropfen wertvollen Parfums. Doch jedes Mal
umschlieBen sie auch eine ganze Markenwelt.
Vary baut sie in unterschiedlichsten MafRstaben,
mal so klein, das sie in die Handtasche passen,
mal so groB, das man sich in ihnen richtig
niederlassen kann — zum Beispiel auf eigens
entworfenen gepolsterten Hockern mit klug
abgezirkelter Lehnenneigung. Dort kann man
sich etwa vor dem Schminkspiegel die neuesten

Beauty-Produkte von Dior demonstrieren lassen.

Der Reiz des Dodekaeders

Trotz aller Kurvenradien, die sich durch

die Gestaltungen von Labvert zwangslaufig
ziehen, ist noch Platz fiir das Eckige im Atelier.
Vielmehr: Fur die Form, die so viele Ecken hat,

dass sie ohnehin schon fast wieder rund ist. Die
geometrische Form des Dodekaeders hat Vary
nie wirklich losgelassen. ,,Ongoing* beschreibt er
viele Projekte, die ihn schon in der VVergangenheit
beschaftigt haben — das Tufteln an zwélfseitigen
Leuchtobjekten mit funfeckigen Flachen gehort
definitiv dazu. Die Vorlage der eckigen Kugel war
ein Leuchtenentwurf, den Adolf Loos zu Beginn
des 20. Jahrhunderts in das berihmte Geschéaft
des Herrenausstatters Knize am Graben in Wien
gehangt hatte. Mit Loos teilt Vary nicht nur die
Faszination fur den Dodekaeder, sondern auch
den gestalterischen Ansatz, dass sich Architektur
und Design hauptsachlich darin unterscheiden,
dass sie verschiedene MaRstébe bedienen. Loos
legte auch stadtebauliche Entwirfe auf den
Tisch, die die Wiener Innenstadt ganzlich neu
gezeichnet hatten, und tuftelte mit gleicher
Akribie an Dingen, die in eine Hand passen.

Auf den Bildschirmen im Biro von Labvert
kriimmen sich die Linien zu Ellipsen. Im
weiteren Verlauf zeichnen sie die Umrisse

einer stilisierten Weintraube nach. Am Ende
entsteht daraus der Entwurf fur eine neue
Cognac-Flasche der Marke Hennessy. Ein paar

=
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Tische weiter ziehen Radien, die meterlang

sind, riesige Kugeln auf, zumindest auf den
Renderings: Diese Formen passen nicht mehr in
den Getrankeschrank, dafiir in stadtebauliche
Konzepte und stadtraumliche Zusammenhénge.
Stephan Varys Ideen ragen aus dem Feld des
Designs in die Dimension der Architektur hinein
und sogar bis in den 6ffentlichen Raum — wenn
die Kugeln, wie Vary es sich wiinscht, tatséachlich
am Donauufer entstehen. Sie ummanteln eine
Uberfuihrung, die den Millennium Tower an der
Donau mit einem &ffentlichen Strand verbindet.
StralBen und Bahngleise trennen den Tower, eines
der ersten Hochhauser Wiens, von der Donau. Mit
dem Entwurf des Millennium Beach soll laut Vary
auch das gangige Vorurteil widerlegt werden,
dass Investoren nur im Umkreis ihrer Immobilien
die vordergrindigen Renditen interessieren.

Ein ganzheitliches Verstandnis

Fur Vary sind Design und Architektur ein
gemeinsames Terrain, auf dem man sich

flieRend bewegt. Beide Disziplinen hat er an

der Universitat fir Angewandte Kunst in Wien
studiert. Ihre untrennbare Verbindung erschlie3t
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Foto Andreas Scheiblecker
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Diese Seite oben und
Mitte: Die geometrische
Form des Dodekaeders
hat Stephan Vary nie
wirklich losgelassen. Die
Vorlage der eckigen Kugel
war ein Leuchtenentwurf,
den Adolf Loos Anfang

des 20. Jahrhunderts

fur den Laden des
Herrenausstatters

Knize am Graben in
Wien angefertigt hatte.
Unten: Blick ins Blro, im
Vordergrund rechts die
Leuchte als Dodekaeder.

Foto Andreas Scheiblecker
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Foto Andreas Scheiblecker
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Foto Andreas Scheiblecker
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Unten links und

rechts: Fur die Whisky-
Marke Royal Salute
entwarf Labvert eine
Teststation: Unter den
KeramikgefalRen befinden
sich Schélchen, die mit

Whisky gefllt sind.
Der Tester hebt den
glockenahnlichen
Behalter an und kann
daran den Whisky
schnuppern.

Foto Andreas Scheiblecker

Foto Andreas Scheiblecker

Links: Stephan Vary
probiert seine Dufttester
fur Dior selbst. Oben: Der
Dufttester ist ein kleines,
trichterférmiges Objekt,
in dem sich ein Keramik-
zylinder befindet, der als

LABVERT

Trager des Dufts dient.
Mitte links und rechts:
Fur die Marke Hennessy
entwarf Vary eine Flasche
in einer limitierten
Edition, die an eine
Weintraube erinnert.

137
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Oben: Der 42-jahrige
Stephan Vary beschéaftigt
in seinem Wiener

Buro Labvert zehn
Mitarbeiter. Der Name
Labvert ist Ubrigens eine
franzosisch anmutende
Zusammensetzung

aus ,,Lab*“ fur Labora-

torium und dem fran-
zOsischen ,vert“ fur

Grun — eine Anspielung
auf die erste Studio-
adresse in der Grungasse.
Mitte: Zum Interiordesign
fur die Dior-Stores
entwarf Vary auch den
passenden Stuhl.

]
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Unten links: Die Flasche
von R.M. Muller samt
dem dazugehorigen
Tonkuhler. Unten rechts:
Fur die Craft-Beer-
Brauerei R.M. Mller

Bier entstand die Ver-

kostungsbar mit sich
aufspreizenden Enden.
Die Farben des Tisches
geben die Farbnuancen
von Bier wieder.

Foto Andreas Scheiblecker
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sich vor allem bei Geb&uden, in denen sich innen
und auBen logisch verschranken. ,Wie etwa bei
Jean Nouvels Philharmonie in Paris®, sagt

Vary, ,Dort macht die zerknitterte skulpturale
Form plétzlich viel mehr Sinn, wenn man sie im
Inneren erlebt.” Vor allem gemeinsam mit der
Musik. Als gestalterischer Universalist muss
Vary seine ldeen im Austausch mit den richtigen
externen Experten entwickeln lassen, bis sie
schliel3lich durch erfahrene Prototypenbauer
Gestalt annehmen.

Dort, wo im dritten Wiener Bezirk das Btiro
Labvert eingezogen ist, beginnt auch das ,,Bot-
schaftsviertel“ von Wien. Im Atelier von Stephan
Vary sind die Botschafter andere: Marken

aus der Mode-, Genuss- und Lifestylewelt, die
auch so vielschichtig sein kénnen wie grol3e
Personlichkeiten. Giorgio Armani gehért dazu.
Und Dior. Es sind visuelle, asthetische und
kulturelle Welten, in denen Vary und sein Team
locker von einem Malstab in einen anderen
wechseln. Vom Kkleinen Parfumtester aus Glas in
begehbare Raume, in denen das Parfumtesten
im Shopdesign von Labvert zur eleganten
Zeremonie wird. Von Standort zu Standort lasst

Links: Entwurf fur eine
Duftboutique von Dior in
der neuen unterirdischen
Mall beim New Yorker
World Trade Center.

Rechts: Ein Prototyp
der Lichtdecke fur die
Boutique lehnt noch in
einer Ecke des Wiener
Studios.

Vary etwa Dior ganz verschiedene Facetten
seiner Markenpersonlichkeit ausspielen:

Einmal drosselt er das visuelle Tempo in der
Duftboutique mit schweren Mdbeln und Holz-
vertéfelung. Ein anderes Mal beschleunigt er
dieselbe Marke auf die Geschwindigkeit des
Standorts: In der neuen unterirdischen Mall
beim New Yorker World Trade Center kommen
die Mobel leichtfu3iger daher, als wiirden sie

das Tempo der Passanten mitgehen wollen. Ein
Prototyp der Lichtdecke lehnt noch in einer Ecke
des Wiener Studios. Doch selbst die ,,schnelle”
Version derselben Marke setzt klare Anker,
bewusste visuelle ,Reminder”, wie der Jargon der
Corporate Architecture sie nennen wirde. Sie
machen den Konsumenten unmissverstandlich
klar, welche Welt sie hier betreten haben.

Ins rechte Licht gesetzt

In den letzten Jahren hat Vary fur das Retail-
Design von Luxus- und anderen Marken einige
Bausteine entschlisselt und zu immer neuen
Interieurs zusammengesetzt. ,VVon verschiedenen
Seiten bauen Kreative an der Marke mit. Wir
sind eben fur Teile des Interieurs verantwortlich.
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Solche Unternehmen wie Dior haben eine
lange Geschichte. Und eine Zukunft, an der wir
mitarbeiten dirfen.” Die Gegenwart der Marke
druckt sich im Raum vor allem in Stimmungen
aus. Auf sie wirkt der Designer haptisch, visuell
und akustisch. Beispielsweise versucht der
Gestalter auf der Kelvin-Skala die richtige
Farbtemperatur der Beleuchtung auszutarieren.
Denn zu gelb soll das Licht nicht sein. Kuihlere
Temperaturen lassen auch beim Licht die
Produkte , frischer” und aktueller wirken.

Eine Buhne fur Marken

In der Welt von Varys Ideen glanzen, spiegeln
und leuchten Miniatur-Buhnenbilder, in denen
Produkte aus den Kollektionen die Hauptrollen
Ubernehmen. Manchmal sind die Produkte nicht
grofRRer als ein Parfum-Flakon und nicht langer
als ein Lippenstift. Manchmal sind es aber auch
Cognac-Flaschen oder Craft-Beer, die dank eines
gestalteten Displays noch mehr Aufmerksamkeit
bekommen. Im Gegensatz zu den Markenwelten,
die Labvert kreiert, ist das Buiro visuell bewusst
entschlackt: ,SchlieRlich schauen wir einen GroR3-
teil der Arbeitszeit nur Bilder an“, sagt Vary. ®




	004_domus19_Wilkhahn
	180_U4_domus19_Leicht

